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: [ƛǎǘ tǊŜȊŜǎŀ ½ŀǊȊŊŘǳ Řƻ !ƪŎƧƻƴŀǊƛǳǎȊȅ

Szanowni  tŀƵǎǘǿƻΣ 

Z ǇǊȊȅƧŜƳƴƻǏŎƛŊ przedstawiam  tŀƵǎǘǿǳ raport  Grupy  Vercom  za I ƪǿŀǊǘŀƱ 2026  roku . .ȅƱ to  dla nas kolejny  okres  dynamicznego  rozwoju,  
w ƪǘƽǊȅƳ konsekwentnie  ǇǊȊŜƪƱŀŘŀƭƛǏƳȅ strategiczne  inicjatywy  na wyniki  finansowe . {ȊŎȊŜƎƽƭƴƛŜ cieszy  mnie  to,  ȍŜ obserwujemy  
ǿȅǊŀȋƴŜ przyspieszenie  kluczowych  ǿǎƪŀȋƴƛƪƽǿ wzrostu,  co  potwierdza  ǎƪǳǘŜŎȊƴƻǏŏ wybranego  przez  nas kierunku  rozwoju  oraz  
pokazuje  ǊƻǎƴŊŎȅ ǿǇƱȅǿ sztucznej  inteligencji  na ǎƪŀƭť i ƧŀƪƻǏŏ naszego  biznesu .

W I kw . 2026  r. ƻŘƴƻǘƻǿŀƭƛǏƳȅ przyspieszenie  dynamiki  zysku  brutto  na ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ do ponad  19% rdr . oraz  wzrost  skorygowanej  EBITDA 
o ponad  21% rdr . do  35 mln ȊƱ. Liczba  ǇƱŀŎŊŎȅŎƘ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ǿȊǊƻǎƱŀ o 34 % rdr . do  131,2 tys . ǇƻŘƳƛƻǘƽǿ. Co istotne,  przyspieszenie  
dynamiki  zysku  brutto  na ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǇƻȊǿƻƭƛƱƻ nam ǇǊȊŜȊƴŀŎȊȅŏ ŎȊťǏŏ ƴŀŘǿȅȍƪƛ na jeszcze  szybsze  pozyskiwanie  ƪƭƛŜƴǘƽǿ i budowanie  
ǏǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛ naszych  marek . WŜŘƴƻŎȊŜǏƴƛŜ ǿǎƪŀȋƴƛƪ NER ƻǎƛŊƎƴŊƱ poziom  ok. 118%, co  potwierdza,  ȍŜ klienci  nie tylko  ȊƻǎǘŀƧŊ z nami  
ŘƱǳȍŜƧΣ ale ǘŜȍ ȊǿƛťƪǎȊŀƧŊ ǎƪŀƭť wykorzystania  naszych  ǳǎƱǳƎ.

Motorem  ƴŀǇťŘƻǿȅƳ tych  ǊŜȊǳƭǘŀǘƽǿ ōȅƱŀ ǊƻǎƴŊŎŀ adopcja  ǊƻȊǿƛŊȊŀƵ opartych  o ǎȊǘǳŎȊƴŊ ƛƴǘŜƭƛƎŜƴŎƧťΣ ȊŀǊƽǿƴƻ po  naszej  stronie,  jak i 
po stronie  naszych  ƪƭƛŜƴǘƽǿ. W ǳǎƱǳŘȊŜ MailerLite  ƻǎƛŊƎƴťƭƛǏƳȅ ǊŜƪƻǊŘƻǿŊ ƭƛŎȊōť nowych  rejestracji,  ƪǘƽǊŀ ȊǿƛťƪǎȊȅƱŀ ǎƛť o 34 % rdr . AI 
ǿȅǊŀȋƴƛŜ wspiera  ten  wzrost  ǎƪǊŀŎŀƧŊŎ klientom  ŘǊƻƎť do  wykorzystania  ǇŜƱƴƛ ƳƻȍƭƛǿƻǏŎƛ MailerLite . {ȊŎȊŜƎƽƭƴȅƳ potwierdzeniem  tego  
trendu  jest  ŎƘƻŎƛŀȍōȅ ǊƻǎƴŊŎŜ ǳȍȅŎƛŜ MCP w MailerLite , ƪǘƽǊŜ tylko  w ostatnim  ƳƛŜǎƛŊŎǳ ǿȊǊƻǎƱƻ niemal  trzykrotnie,  a ǘŀƪȍŜ ponad  
dwukrotny  wzrost  liczby  ƪƭƛŜƴǘƽǿ ƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊŎȅŎƘ z email  API na przestrzeni  ostatniego  roku .

W segmencie  Enterprise  ƪƻƴǘȅƴǳƻǿŀƭƛǏƳȅ wzmacnianie  pozycji  MessageFlow  w obszarze  nowoczesnych  ƪŀƴŀƱƽǿ komunikacji . 
Uruchomienie  RCS API otwiera  naszym  klientom  ŘǊƻƎť do  ǿŘǊŀȍŀƴƛŀ zaawansowanych  scenariuszy  z wykorzystaniem  AI. wƽǿƴƻƭŜƎƭŜΣ 
istotnie  ǿȊƳƻŎƴƛƭƛǏƳȅ nasze  kompetencje  w kanale  Viber , ǇƻŘǇƛǎǳƧŊŎ ōŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŊ ǳƳƻǿť z ǘǿƽǊŎŊ aplikacji,  ŦƛǊƳŊ Rakuten . 5Ȋƛťƪƛ 
ǿǎǇƽƱǇǊŀŎȅ z ŦƛǊƳŊ Meta,  nasza  oferta  ǿƪǊƽǘŎŜ poszerzy  ǎƛť ǘŀƪȍŜ o ƴŀƧǇƻǇǳƭŀǊƴƛŜƧǎȊŊ ŀǇƭƛƪŀŎƧť do komunikacji  konwersacyjnej  w tej  
ŎȊťǏŎƛ Europy,  czyli  komunikator  WhatsApp . To ǿŀȍƴŜ kamienie  milowe,  ƪǘƽǊŜ ǳƳŀŎƴƛŀƧŊ ǇƻȊȅŎƧť MessageFlow  jako  ǿƛŜƭƻƪŀƴŀƱƻǿŜƧ 
platformy  komunikacji  i ƻǘǿƛŜǊŀƧŊ nas na nowe  grupy  potencjalnych  ƪƭƛŜƴǘƽǿ.

Bardzo  dobre  wyniki  ǇƻȊǿŀƭŀƧŊ nam ǘŀƪȍŜ konsekwentnie  ŘȊƛŜƭƛŏ ǎƛť efektami  wzrostu  z naszymi  akcjonariuszami . ²ŀǊǘƻǏŏ dywidendy  z 
zysku  za 2025  rok  przekroczy  60  mln ȊƱΣ co  odpowiada  2,73 ȊƱ na ŀƪŎƧť ς o ok. 34 % ǿƛťŎŜƧ ƴƛȍ w roku  ǳōƛŜƎƱȅƳ. W rezultacie,  ƱŊŎȊƴŜ 
dystrybucje  do akcjonariuszy  od debiutu  ƎƛŜƱŘƻǿŜƎƻ ƻǎƛŊƎƴŊ blisko  200  mln ȊƱΣ ǇǊȊŜƪǊŀŎȊŀƧŊŎ ǿŀǊǘƻǏŏ ǏǊƻŘƪƽǿ pozyskanych  podczas  
debiutu . To dla nas potwierdzenie,  ȍŜ ƧŜǎǘŜǏƳȅ w stanie  skutecznie  ƱŊŎȊȅŏ dynamiczny  wzrost  organiczny  z atrakcyjnym  zwrotem  z 
ƪŀǇƛǘŀƱǳ dla naszych  akcjonariuszy .

Pozytywne  trendy  widoczne  ȊŀǊƽǿƴƻ w segmencie  Enterprise,  jak i SME, w ǇƻƱŊŎȊŜƴƛǳ z coraz  ƎƱťōǎȊŊ ƛƴǘŜƎǊŀŎƧŊ AI w naszych  ǳǎƱǳƎŀŎƘ 
oraz  procesach  ǿŜǿƴťǘǊȊƴȅŎƘΣ ǘǿƻǊȊŊ mocne  fundamenty  do realizacji  ŎŜƭƽǿ strategicznych,  w tym  ambitnego  celu  wypracowania  165 
mln ȊƱ EBITDA w 2026  roku .

Z ǇƻǿŀȍŀƴƛŜƳΣ  

Krzysztof  Szyszka

Prezes  ½ŀǊȊŊŘǳ Vercom
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: Przyspieszanie dynamiki 
wzrostu ƴŀǇťŘȊŀƴŜ 
ǊƻǎƴŊŎŊ ƭƛŎȊōŊ ƪƭƛŜƴǘƽǿ



70 mln ȊƱ +19% 

35 mln ȊƱ +21% 

26 mln ȊƱ +23 %
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½ȅǎƪ ōǊǳǘǘƻ ƴŀ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅWzrost r/r

Skorygowana EBITDA

Skorygowany zysk netto (1)

(1) Zysk netto skorygowany o 1,3 mln ȊƱƴƛŜƎƻǘƽǿƪƻǿȅŎƘ ƪƻǎȊǘƽǿESOt ƻǊŀȊ лΣсƳƭƴ ȊƱ 
ujemnych ǊƽȍƴƛŎ ƪǳǊǎƻǿȅŎƘ ƴŜǘǘƻ
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Skorygowany zysk netto
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: 34% wzrostu dywidendy na akcje

Skorygowany z ysk netto  oraz ǿŀǊǘƻǏŏdywidendy ( mln ȊƱ) 

όмύ ǎƪƻǊȅƎƻǿŀƴȅ ƻ мо Ƴƭƴ ȊƱ Ȋȅǎƪǳ ȊŜ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǳŘȊƛŀƱƽǿ ǿ ¦ǎŜǊΦŎƻƳ
όнύ ǎƪƻǊȅƎƻǿŀƴȅ ƻ лΣс Ƴƭƴ ȊƱ 9{ht ƻǊŀȊ ҌмΣо Ƴƭƴ ȊƱ ǊƽȍƴƛŎ ƪǳǊǎƻǿȅŎƘ ƴŜǘǘƻ
όоύ ǎƪƻǊȅƎƻǿŀƴȅ ƻ тΣр Ƴƭƴ ȊƱ 9{ht ƻǊŀȊ -лΣн Ƴƭƴ ȊƱ ǊƽȍƴƛŎ ƪǳǊǎƻǿȅŎƘ ƴŜǘǘƻ

(1) (2) (3)

Data dywidendy : 12 czerwca 2026

½ȅǎƪ ƴŀ ŀƪŎƧŜΥ нΣто ȊƱ όҌоп҈ ǊκǊύ
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Przyspieszenie dynamiki wzrostu w Q1 2026

ÅaŀǊȍŀ ōǊǳǘǘƻ ƴŀ ǎǇǊȊŜŘŀȍȅ ǿȊǊƻǎƱŀ ƻ ƻƪΦ мф҈ ǊκǊ Řƻ тл Ƴƭƴ ȊƱΣ 

ƻǎƛŊƎŀƧŊŎ ǇƻȊƛƻƳ Ȋōƭƛȍƻƴȅ Řƻ ōŀǊŘȊƻ ǳŘŀƴŜƎƻ L± ƪǿΦ нлнр ƳƛƳƻ 

ǘȅǇƻǿƻ ǎƱŀōǎȊŜƧ ǎŜȊƻƴƻǿƻǏŎƛ ǇƻŎȊŊǘƪǳ Ǌƻƪǳ

Å²ȊǊƻǎǘ ǎƪƻǊȅƎƻǿŀƴŜƧ 9.L¢5! ƻ нм҈ ǊκǊΦ Řƻ ор Ƴƭƴ ȊƱ

Å²ȊǊƻǎǘ ǎƪƻǊȅƎƻǿŀƴŜƎƻ Ȋȅǎƪǳ ƴŜǘǘƻ ƻ но҈ ǊκǊΦ Řƻ нс Ƴƭƴ ȊƱ

: Scale beyond
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YƻƴǘȅƴǳŀŎƧŀ ǿȅǎƻƪƛŜƧ ŘȅƴŀƳƛƪƛ ǇƻȊȅǎƪƛǿŀƴƛŀ ƪƭƛŜƴǘƽǿ

Å_ŊŎȊƴŀ ƭƛŎȊōŀ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ǿȊǊƻǎƱŀ Řƻ момΣн ǘȅǎΦ όҌоп҈ ǊκǊύ

Å² ƻǎǘŀǘƴƛŎƘ мн ƳƛŜǎƛŊŎŀŎƘ DǊǳǇŀ ǇƻȊȅǎƪŀƱŀ ооΣн ǘȅǎΦ ƴƻǿȅŎƘ 

ƻŘōƛƻǊŎƽǿΣ ǳǘǊȊȅƳǳƧŊŎ ǇƻƴŀŘǇǊȊŜŎƛťǘƴŊ ŘȅƴŀƳƛƪť ŀƪǿƛȊȅŎƧƛ

Å² ǎŀƳȅƳ L ƪǿΦ нлнс ƭƛŎȊōŀ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ȊǿƛťƪǎȊȅƱŀ ǎƛť ƻ уΣм ǘȅǎΦ 

ǇƻŘƳƛƻǘƽǿΣ ǇƻƴŀŘ ŘǿǳƪǊƻǘƴƛŜ ǿƛťŎŜƧ ƻŘ ƘƛǎǘƻǊȅŎȊƴŜƧ ǏǊŜŘƴƛŜƧ

wŜƛƴǿŜǎǘȅŎƧŀ ƴŀŘǿȅȍŜƪ ǿ ōǳŘƻǿŀƴƛŜ ǏǿƛŀŘƻƳƻǏŎƛ ƳŀǊƪƛ

ÅtǊȊȅǎǇƛŜǎȊŜƴƛŜ ŘȅƴŀƳƛƪƛ ƳŀǊȍȅ ōǊǳǘǘƻ ǇƻȊǿƻƭƛƱƻ ƴŀ ǊŜƛƴǿŜǎǘȅŎƧť 

ƴŀŘǿȅȍƪƛ ǿ ǇƻȊȅǎƪƛǿŀƴƛŜ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ƻǊŀȊ ǊƻȊǇƻȊƴŀǿŀƭƴƻǏŏ ƳŀǊƪƛ

Å½ǿƛťƪǎȊŜƴƛŜ ƛƴǿŜǎǘȅŎƧƛ ǿ ƳŀǊƪŜǘƛƴƎ όҌнΣр Ƴƭƴ ȊƱύ ǇǊȊŜƱƻȍȅƱƻ ǎƛť ƴŀ 

rekordowe rejestracje w MailerLite , przy jednoczesnym utrzymaniu 

9.L¢5! ƴŀ ǇƻȊƛƻƳƛŜ ȊƎƻŘƴȅƳ ȊŜ ǏŎƛŜȍƪŊ ǿȊǊƻǎǘǳ ǿ нлнс Ǌƻƪǳ
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Wzmocnienie warstwy wykonawczej MessageFlow

ÅtƻŘǇƛǎŀƴƛŜ ǳƳƻǿȅ Ȋ aŜǘŀ ƻǘǿƛŜǊŀ ŘǊƻƎť Řƻ ǿŘǊƻȍŜƴƛŀ ²Ƙŀǘǎ!ǇǇΣ 

ƴŀƧǇƻǇǳƭŀǊƴƛŜƧǎȊŜƎƻ ƪƻƳǳƴƛƪŀǘƻǊŀ ǿ ǘŜƧ ŎȊťǏŎƛ 9ǳǊƻǇȅ

Å.ŜȊǇƻǏǊŜŘƴƛŀ ǳƳƻǿŀ Ȋ Rakuten ǿȊƳŀŎƴƛŀ ŘƻǎǘťǇ Řƻ ƪŀƴŀƱǳ Viber , 

ǇƻǇǊŀǿƛŀƧŊŎ ǎƪŀƭƻǿŀƭƴƻǏŏΣ ǎǘŀōƛƭƴƻǏŏ ƻǊŀȊ ǿŀǊǳƴƪƛ ȊŀƪǳǇƻǿŜ

Å¦ŘƻǎǘťǇƴƛŜƴƛŜ w/{ !tL ȊƳƛŜƴƛŀ w/{ ǿ ǇǊƻƎǊŀƳƻǿŀƭƴȅ ƪŀƴŀƱ 

komunikacji, co oznacza kolejny krok do komunikacji konwersacyjnej

wŜƪƻƳŜƴŘƻǿŀƴŀ ǿȅǇƱŀǘŀ ǊŜƪƻǊŘƻǿŜƧ ŘȅǿƛŘŜƴŘȅ

Åсл Ƴƭƴ ȊƱ ȊƎƻŘƴƛŜ Ȋ ǳŎƘǿŀƱŊ ²½!Σ ōťŘȊƛŜ ǿȅǇƱŀŎƻƴŜ мс ŎȊŜǊǿŎŀ 

2026 w formie dywidendy

Å²ȊǊƻǎǘ ŘȅǿƛŘŜƴŘȅ ƻ ƻƪΦ оп҈ Řƻ нΣто ȊƱ ƴŀ ŀƪŎƧť

Å_ŊŎȊƴŜ ŘȅǎǘǊȅōǳŎƧŜ Řƻ ŀƪŎƧƻƴŀǊƛǳǎȊȅ ƻŘ Lth ǿȅƴƛƻǎŊ ōƭƛǎƪƻ нлл 

Ƴƭƴ ȊƱΣ ǇǊȊŜƪǊŀŎȊŀƧŊŎ ǿŀǊǘƻǏŏ ǏǊƻŘƪƽǿ ǇƻȊȅǎƪŀƴȅŎƘ Ȋ Lth

!L ǎǘŀƧŜ ǎƛť ŘƻŘŀǘƪƻǿȅƳ ƪŀƴŀƱŜƳ ǇƻȊȅǎƪƛǿŀƴƛŀ ƪƭƛŜƴǘƽǿ MailerLite

ÅwŜƪƻǊŘƻǿŀ ƭƛŎȊōŀ ǊŜƧŜǎǘǊŀŎƧƛ ǿ ǳǎƱǳŘȊŜ MailerLite  (+34% r/r)

Å¢ǊȊȅƪǊƻǘƴȅ ǿȊǊƻǎǘ ǿȅƪƻǊȊȅǎǘŀƴƛŀ a/t Ȋ ƴƛŜŎŀƱȅŎƘ мллƪ ȊŀǇȅǘŀƵ 

ŘȊƛŜƴƴƛŜ ǿ ƳŀǊŎǳ Řƻ ōƭƛǎƪƻ оллƪ ȊŀǇȅǘŀƵ ŘȊƛŜƴƴƛŜ ǿ ƪǿƛŜǘƴƛǳ

Å²ȊǊƻǎǘ ƭƛŎȊōȅ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊŎȅŎƘ Ȋ ŜƳŀƛƭ !tL Ȋ оΣл ǘȅǎΦ ƴŀ 

koniec I kw. 2025 do 7,3 tys. na koniec I kw. 2026



: Profil 
ŘȊƛŀƱŀƭƴƻǏŎƛ



: Pomagamy klientom 
ǇǊȊŜȊǿȅŎƛťȍȅŏ 
ȊƱƻȍƻƴƻǏŏ ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧƛ



: aƻŘŜƭ ƴŀǇťŘȊŀƧŊŎȅ ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŜ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ±ŜǊŎƻƳ
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Projektowanie i szablony

hǎȊŎȊťŘƴƻǏŏ ŎȊŀǎǳ ƪƻǊȊȅǎǘŀƧŊŎ Ȋ 
ƴŀǎȊȅŎƘ ƴŀǊȊťŘȊƛ Řƻ ǘǿƻǊȊŜƴƛŀ 

ǘǊŜǏŎƛ ƛ ǎȊŀōƭƻƴƽǿΦ

Segmentacja

½ǿƛťƪǎȊŜƴƛŜ ȊŀŀƴƎŀȍƻǿŀƴƛŀ ƛ 
ƭƻƧŀƭƴƻǏŏƛ ƪƭƛŜƴǘƽǿ ǇƻǇǊȊŜȊ 
ƪƻƴŎŜƴǘǊƻǿŀƴƛŜ ǎƛť ƴŀ 
ǿƱŀǏŎƛǿȅŎƘ ƻŘōƛƻǊŎŀŎƘΦ

Testownie  A/B

¦ȍȅŎƛŜ ǘŜǎǘƽǿ !κ. ƛ ŀƴŀƭƛǘȅƪƛΣ 
celem tworzenia wysoce 
skutecznych kampanii 
marketingowych.

Automatyzacja

½ǿƛťƪǎȊŜƴƛŜ ȊǿǊƻǘǳ Ȋ 
ƛƴǿŜǎǘȅŎƧƛ όwhLύΣ ǘǿƻǊȊŊŎ 
automatyzacje oparte na 
ȊŀŎƘƻǿŀƴƛǳ ƪƭƛŜƴǘƽǿΦ

Omnichannel

wƽȍƴŜ ƪŀƴŀƱȅΥ(sms, email, 
push, OTT) , odpowiednie dla 

ŘŀƴȅŎƘ  ƪƭƛŜƴǘƽǿ

½ŀƳƛŀƴŀ ƭƛŎȊō ǿ ŘȊƛŀƱŀƴƛŀ 
ŘȊƛťƪƛ ȊŀŀǿŀƴǎƻǿŀƴȅƳ 

ƴŀǊȊťŘȊƛƻƳ ŀƴŀƭƛǘȅŎȊƴȅƳΦ

ǙǙƾ
fǙŪ|ȉfǦǋǙſŢ|ƾǋ

|Ū
Ë
Ë
|
Ȗ
ſ
Ǧ
ƾ
Ǧqă|Ūf|

^ſ
ſ
ǋǙ
f
ſ
Ū
Ȇ
|ƾ
ǋ
ăſ
Ū

Inteligentna analityka

²ƛťƪǎȊŀ ŀŘƻǇŎƧŀ ŦǳƴƪŎƧƛ !L



: Facilitating  everyday  communication  between  businesses  and their  customers  
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: bŀǎȊŜ ǊƻȊǿƛŊȊŀƴƛŀ ǎŊ ƴƛŜƻŘƱŊŎȊƴŊ ŎȊťǏŎƛŊ ŎƻŘȊƛŜƴƴŜƎƻ ȍȅŎƛŀ
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